Note de cours :  Communication 

Dates importantes (exams/ devoirs) :
17 mai 2019 : Examen 40%
(À ajouter) : Examen final 40%
31 mai 2019 : Travail de session 20%
 

A. Introduction et définition
· La culture
· Le vocable populaire
· La culture populaire

· Pourquoi s’intéresser à la culture populaire? 
· La culture pop présente tous ce qui intéresse dans la culture en générale : photo, journal, cinéma, télévision. 
· Élément moteur du monde extérieur qui se construit.
· Dresse un tableau de l’imaginaire collectif.

· Importance de la CP
·  Acculturation typique des sociétés.
· Choc des générations, des hommes et des femmes, ce que sont les traditions, le statut social. 
· Style de vie : codes vestimentaires, définition de réussite, amour, relations familiales. 

DÉFINITION 

· [bookmark: _Hlk7595642][bookmark: _Hlk7595361]La culture (c-manière de vivre / inspiration anthropologique/ C-expression artistique, créatrice et esthétique) : deux conceptions 
· C-expression artistique, créatrice et esthétique : Visiter un musée; Lire Marx ou Le devoir; Beaudelaire ou platon; Culture classique, opéra, concert ; exclusive, particulière, individualiste. La VRAIE culture n’est pas la culture POP. 
· c-manière de vivre / inspiration anthropologique : La culture est en ensemble lié de manières de penser, de sentir et d’agir formalisées servant à constituer une collectivité particulière et distincte (notions apprises par une pluralité de personnes) 
· culture/ précision : La culture consiste en des modes de comportement, explicites ou implicites, acquis ou transmis par des symboles et représentant les caractères distinctifs de groupes humains, y compris le rattachement à des objets ou artefacts. 


EXPLICATIONS 
1. La culture concerne toute l’activité humaine.
2. Elle est plus ou moins formalisée.
3. Cette culture est partagée par une pluralité de personnes. 
4. La culture s’acquiert par apprentissage; la culture n’est jamais innée.

LE VOCABLE « POPULAIRE » (williams)
· « Qui appartient au peuple »
· « qui est aimé » - 19e siècle
· « qui est commercial » - 20e siècle 
LA CULTURE « POPULAIRE »
· Ensemble de normes et critères culturels, de symboles et de représentations, et de créations qui expriment et concernent la totalité de l’existence quotidienne populaire ( Besnard, 1979)
· La culture populaire est fabriquée pour les masses, dans les perspectives de mercantilisme ou de manipulation culturelle. 
· C’est a culture qui nous entoure 
· Ce n’est pas la culture des minorités ou des marginaux 
CULTURE POPULAIRE ET SOCIÉTÉ
· Pour comprendre un pays il faut comprendre sa culture populaire 
· Meilleur indicateur que la culture des élites 
· La star décédée permet de communiquer un aspect de la personnalité du produit.

B. Image de la culture populaire 

· CP, une image négative 
· c-Passif/ C-actif 
· C-Rationnel/ c-émotionnel 
· c-Pratique / C-théorique
· C-Dominant/ c-dominé
· C-éduqué / c-non éduqué
· Perception à l’égard de cette société de masse
· La société de masse est perçue négativement 
· Elle amène la culture de masse 
· La ville tend à encourager la massification. L’individu est isolé.
· L’industrialisation domine on déplore l aperte de la vie communautaire. 
· Synonyme
· Culture ordinaire ou moyenne
· Culture vivante 
· Culture barbare
· Culture sauvage 
· Culture de la pauvreté
· Sous-culture 
· La culture pour tous 
· Culture pop et culture 
· La culture populaire est la contrepartie de la culture savante 

Une cuture invisible 
· Révélatrice d’une conception de la société
· Permet de mieux saisir l’imaginaire social 
· Rends compte de l’état de la société (image de l’homme et de la femme, image des jeunes et des aînés)
Une culture de participation 
· La culture pop est accessible et amusante 
· Elle est égalitaire 
· S’intéresse à la vie de tous les jours 
Une culture familière
· Ces visages sont connus : GOT, Beyoncé, Harry Potter, etc. 
Une culture compréhensible 
· Elle vise le plus petit commun dénominateur
· Pour attirer le plus grand nombre , elle recherche la simplicité 
Des sujets éternels
· Romance 
· Crime
· Science-fiction
· L’occulte 
Une culture près des gens 
· Attire le monde ordinaire
· Émotionnelle, intuitive 
· S’intéresse à la réalité du moment 
Culture de la majorité
· Voter, regarder la télévision 
· Comment nous vivons, consommons, communiquons 
Une culture commerciale 
· En culture populaire, popularité = $$$
· En télévision, un ou deux points e cote d’écoute peuvent faire toute la différence 
· Contrairement à la culture d’élite, le marché est énorme 
Une culture puissante 
· Moyen puissant qui modèle les valeurs et les sensibilités, tant sur le plan personnel que social 
· Elle aurait l’effet d’une pédagogie sociale 

La CP est porteuse de sens 
· Elle est l’un des moyens qu’a la société de parler d’elle-même
· Mode de production de l’imaginaire 
· Exprime une vision du monde : structure de l’Espace et du temps, des thèmes, symboles et mythes 
La CP dessine les contours de la société
· La CP répand le système de valeur de la majorité à une plus large audience 
· Donne de l’information concernant toute une civilisation, sa vie matérielle, ses fantasmes collectifs ( séduction, spectacle, amour, humour, etc.)
Une culture américaine 
· Après l’aéronautique, l’industrie de l’Entertainment est le deuxième plus important exportateur de biens aux USA
· 90% des films consommés dans le monde sont américains
Une culture éphémère
· Change au rythme des modes 
· À la merci du public
Une culture « formule »
· Il s’agit d’une culture standardisée avec ses recettes 
· Plusieurs éléments sont familiers à l’auditoire et aux créateurs : lieux, personnages, histoires, objets, dvm, final.
· Peu de place à l’expérimental 
Pourquoi est-ce populaire ? 
· Difficile de définir la popularité
· Chacun exprime des besoins et des désirs par l’entremise de ses achats : briser la routine, s’évader, rêver, s’intégrer, pour avoir quelque chose à dire. 
En somme
· La CP est à la fois divertissement, entreprise commerciale et phénomène culturel 
· La culture populaire n’est pas un reflet de la société mais de la culture du moment
· On parlera de la CP en tant que construit 
· On cherchera à savoir ce que la CP raconte sur la société
Un nouveau regard sur la CP
· Contester la fonction économique et souligner l’importance de sa fonction affective, symbolique ou culturelle 
· Contribue à façonner la vie aujourd’hui. Elle forme une immense superstructure. 
Les USA deviennent une société de masse 
· Les communications de masse multiplient : télégramme, téléphone, etc.
1886 : création de Coca-Cola
· Crée par John S. Pemberton 
· 1886 : neuf verres par jour sont vendus
· Le comptable de l’entreprise, Frank Robinson, nomme la boisson « coca-cola » et il crée le célèbre logo. 
1905 : création du magazine Variety
· Un véritable milieu professionnel se crée à Hollywood
· Les spectateurs se comptent par milliers
1906
· Premiers films de l’illusionniste Houdini
· La popularité des Dime Novels, romans à dix sous est immense. Le seul personnage de Buffalo Bill a fourni près de deux milles histoires. 
1910 : le cinéma
· On compte 10000 salles de cinéma en Amérique du Nord – 400 à New York seulement. 
· 26 millions d cinéphiles par semaine aux USA!
· En comparaison, il y a 200 salles en Europe.
1912 : naufrage du Titanic 
· Début de la communication de crise, le dvm du sans fil, la naissance du concept d’opinion publique, l’explosion de la presse à sensation et des relations publiques.
1914 – Charlie Chaplin* 
· En 1914 Charlie Chaplin crée le personnage de Charlot 
· C’est un personnage facile à reconnaître pour le public (marque) : vêtement, accessoires (cane, chapeau) et gestes théâtraux, par exemple, sa façon de marcher 
1920 – Babe Ruth
· Ses performances sportives et ses RP sauvent le baseball après le scandale des Black Sox en 1919
· La personnalité de Ruth et les écrits de certains auteurs donnent naissance à « légende Babe Ruth »
1920 – arrivée du son 
· Warner révolutionne le cinéma
· Standardisation de la production : Warner se spécialise dans les sujets sociaux, MGM dans les paillettes et les comédies 
1921 : radio et musique 
· Sans média la culture pop n’est rien 
· Cent millions de disques sont vendus chaque année aux USA

Les cultural studies 
· Lance en GB par des intellectuels british 
· S’intéressent à la fois au message et au public 
· Influencé par la pensée marxiste
· Raymond Williams, Richard Hoggart et Stuart Hall
Les médias sont des producteurs de contenus
· Derrière les médias, il y a des groupes de gens 
· Ces gens conçoivent des contenus 
· Les medias et leurs contenus sont des constructions sociales
· Ces constructions sont pensées par certains groupes qui ont des intentions précises 
Trois catégories de médias 
· Amplificateurs (radio, TV0
· Conservateurs (enregistrement d’activité CD, DVD, disques)
L’activité des auditoires 
· Le public est actif (zapping zipping)
L’apport de James Lull 
· Interactions personnelles 
Le symbolique 
· Quelque cohse tient lieu de quelque chose d’autre 
· Durkheim « la vie sociale est tout entière faite de représentations »
Symbole et mythe 
· Poser le problème de la culture pop, c’est poser celui du symbolique et du mythique. 
· La culture pop est une constellation de signes 
La CP : Une scène de théâtre
· Un décor : thématique 
· Une mise en scène 
· Un jeu : représentation de l’espace, du temps, du corps, de l’imaginaire
Symboles et œuvres artistiques 
· La culture pop est avant tout symbole
· Elle parle de la société et la raconte avec des images, des symboles
· Le symbole construit le discours, confère un sens aux choses 
Le symbole : une antenne
· Permet de communiquer rapidement un concept important 
· Encore aujourd’hui, il permet de rendre compte de réalités affectives que la raison ne pourra jamais exprimer 

Le mythe 
· Le mythe est une parole, un système de communication. (Barthes 1978)
· Les écrivains, les scénaristes et publicitaires incorporent dans leur travail de création des éléments mythiques des structures
· Ainsi la CP s’En remet aux mythes et aux symboles pour concevoir ses images 

Partie 7 
Icone de la culture populaire 
Qu’est-ce qu’une icône 
· Image ou objet qui a une signification symbolique 
· Ce sont des « artefacts » culturels comme un drapeau, une marque de cigarette, un fast food ou un modèle d’automobile 
Le livre 
· Media le plus puissant selon Leo Bogart 
James Bond 
· Les romans de James Bond (10+2) ont dépassé le cap des 100 millions de copies vendues 
· On estime aujourd’hui que plus de 2,5 milliards de paires d’yeux ont vu les films de James bond en salle depuis 1962.
· Pas mal pour un héros que William Plomer, l’éditeur initial de la série James Bond, trouvera un peu ennuyeux
· En 1953, Fleming publie le premier roman de la série 007, Casino Royale 
· Devient lentement un grand succès 
· Phénomène de culture populaire
· Initialement, seulement 4000 copies seront vendues du premier livre de Fleming 
· Coup du destin, un certain John F. Kennedy, président des USA, classera les aventures dde Bond parmi des 10 meilleurs lectures de l’été
Une approche multiplateforme : 
· L’adaptation télévisuelle du roman Casino royale en 1954 par la CBS (pour un montant 1000$) met en vedette l’agent américain « Jimmy bond »
· L’auteur reconnait avoir retenu le nom après être tombé sur un livre consacré à l’ornithologie
Le personnage de Bond
· Cicatrice à la joue
· Gout de la bonne chère
· Courage 
L’opposition des caractères et des valeurs 
· Bond – le méchant 
· Le méchant – La femme 
· La femme – Bond
· Le monde libre – l’Union soviétique 
· Amour – Mort 
Bond vs méchant 
·  Monstrueux 
· Laid et gros 
· Petit et chauve
· Immense fortune 
· Maudit le monde libre
· Beauté, virilité, intelligence, cool, loyauté au service, le coup de génie, le sens
Schéma invariable 
· M confie une mission a Bond
· Le méchant parait à Bond 
· Bond inflige un premier échec au méchant ou vice versa
· La femme se présente à Bond 
· Le méchant attrape Bond 
· Bond bat le méchant
· Bond perd la femme
La structure (Lévi-Strauss)
· La jeune fille est belle 
· La jeune fille sert le méchant
· Par sa rencontre avec Bond, elle réalise sa propre plénitude
· Bond la séduit mais finit par la perdre
·  
L’espace infranational : l’urbain 
· Tout se passe dans la ville 
· La ville est une façon de vivre ensemble 
· Les jeunes se réfèrent de manière très forte
L’espace exotique
· Ce avec quoi on n’est pas familier 
· Étroitement lié à la quête du rêve
Le corps
· Il s’agit de recenser les différents usages du corps dans l’image 
Remarques sur le corps 
· La minceur est omniprésente 
· Les épaules et les jambes sont solides 
· La publicité est une langue 
L’imaginaire 
· Il s’agit de recenser les différents emplois de l’imaginaire dans l’image publicitaire 
· La pub est un monde de fantaisie qui est crée 

Les personnages mythiques
 
· Star d’hier et d’aujourd’hui
· Gens célèbre
· Politique 
· Personnages de contes et de légendes 
· Animaux et insectes 
Le statut social imaginaire 
· Personnages : serviteurs et domestiques 
TV – R a métamorphosé la TV
· Cette formule remporte partout un succès considérable 
· Elle obtient des résultats records de cote d’écoute
· La soirée des Emmy a maintenant son prix « meilleur reality show »
· On ne parle plus d’une mode mais d’un phénomène médiatique majeur 
Un phénomène majeur 
· Exerce un extraordinaire pouvoir d’attraction
· Structure symbolique qui accroche le téléspectateur 
· Ce sont des émissions rassembleuses 
Ne fait pas l’unanimité  
· Le new yorker demande aux lecteurs de ne pas regarder la reality tv
· Le monde dénonce loft story pendant trois jours consécutifs
· Jean-Paul II accuse la tv de fabriquer la célébrité pour la célébrité.
Hypothèse 
· La télé réalité est en voie de redéfinir le fonctionnement des industries culturelles et les liens existants entre les médias écrits et électroniques.

À l’origine 
· Filmer en continu des gens ordinaires 
· Une télévision faite par les vrais gens pour les vrais gens 
·  Les séquences filmées ont pour fonction de caractériser les participants
· On chercher à éliminer toute distance entre le spectateur et le spectacle
Historique 
· Lancée officiellement aux pays bas.
· Dans les faits, diffusée initialement sur des chaînes publiques anglo-saxonnes. 
· En 1973, PBS diffuse an American Family. On tourne 300 heures. On en conserve 13.
· 1992 : MTV lance l’émission The Real World.
· En 1997, la television suédoise propose Exposition Robinsion.
· En 1999, Big brother est présentée aux Pays-Bas. Elle introduit le temps réel par 
An American Family
· Présente la vie de plusieurs personnes 
· Filmé pendant sept mois ( 300 heures de tournage)
· Présentée comme une expérience de nature sociologique 
1ere génération (années 80)
· Réponse à la déréglementation, la création de chaînes et la fragmentation des auditoires.
· [bookmark: _GoBack]Plusieurs nouveaux genres émergents : infotainement, tabloid TV, crime-time television,trash television, etc.




















