¢ Partie 2
* L’offre et la demande :

" gﬂff le fonctionnement des marches

S

* Chapitre 4 : Les forces du marche : I'offre et la demande
» Chapitre 5 : L'élasticité et ses applications

» Chapitre 6 : L'offre, la demande et les politiques
publiques
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ez L Offre et la demande : 4
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2 / 7
i -= le fonctionnement des marches

CHAPITRE

Les forces du marcheé :
I’offre et la demande
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CHAPITRE

« Dans ce chapitre, nous présenterons la théorie
de l'offre et de la demande.

* Nous étudierons les comportements des acheteurs
et des vendeurs ainsi que leurs interactions.

* Nous verrons comment le jeu de l'offre et de
la demande déetermine les prix dans une économie
de marché et comment ces prix assurent I'allocation
des ressources rares de I'économie.

Mlnnnin““n““ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 3
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‘. " Les marcheés

-
xS »;‘&TT/', B,

¥ 5% et la concurrence

 Lorsqu'il parle d'offre et de demande, I'économiste
fait reférence au comportement des agents et a leur
iInterdépendance sur les marches.

» Avant d’aborder le comportement des acheteurs
et des vendeurs, approfondissons notre connaissance
des notions de « marché » et de « concurrence ».

= 'A‘:.jx...:}.;.):__':‘\._ 'i& : - - = -
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La, 8 -, "~ Les marches

A b “ -
. AR

g’:ﬁ et la concurrence (suite)

Qu’est-ce qu’un marché ?

* Un marché se compose de vendeurs et d’'acheteurs
pour un certain type de biens ou de services.

* En tant que groupe, les acheteurs determinent
la demande d’'un produit, tandis que les vendeurs
en déterminent I'offre.

« Définition du marché : Lieu ou se rencontrent les
acheteurs (demande) et les vendeurs (offre) d'un bien ou
d'un service.

Mlnnnisu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 5




“ Les marchés

s Y4 ~:"TT/ = '

ggﬁ et la concurrence (suite)

* Marché : lieu physigue ou immateriel
 Marcheé byward
« Marchés financiers

* La rencontre de l'offre et de la demande de biens et
services permet de déterminer les termes de
I'’échange : le prix

* On peut parler aussi de marché du travail et de
marche des capltaux

“Iﬂﬂ“iﬁ."“"l[ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 6
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” Les marchés
5% et la concurrence (suite)

F:

* Les pouvoirs publics interviennent plus ou moins
sur ces marches
* Produits agricoles : quotas, prix regulés

« La plupart des biens et services : ex de la creme
glaceée

* Les pouvoirs publics interviennent plus ou moins
en fonction des Etats ou provinces

 Vente d’alcool en Ontario VS Québec

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
“Icnn‘su"nnll 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 7



KAy, JLes marches

et la concurrence (suite)

Qu’est-ce que la concurrence ?

* Définition du marche concurrentiel : Marché sur lequel
les acheteurs et les vendeurs sont trop nombreux pour
qgue I'un d’entre eux puisse influer sur le prix du marché.

« Dans un marché parfaitement concurrentiel, les acheteurs
et les vendeurs doivent accepter le prix du marcheé et
sont alors qualifies de « preneurs de prix ».

. _principesde,
“lcnntsu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 8



|

A k*
F
) , -

Hal,s t 2 s marchés
. Eq:ﬁ et la concurrence (suite)

N

* Exemple de marché concurrentiel : le lait

* Siun vendeur souhaite vendre a un prix > prix de
marché = aucune demande

* Les acheteurs n'ont pas de pouvoir non plus : ne peut
pas exiger un prix < prix de marché

.’1"-'_'72'3'7')‘1'0’,":'&\?’;": - - S i SR -
2l N SO LR S R D 5 5 ’
MICROEGONOMIE .
VR R GO N R B RYRE B 2¢ edition g Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 9
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e " Les marchés

S A T A

k™2 et la concurrence (suite)

A

* Dans ce chapitre, nous partons de I'hypothese selon
laguelle les marchés sont parfaitement concurrentiels.

* Deux hypotheses :
« Biens parfaitement identiques (dits homogenes)

* Nombre trés élevé de demandeurs et d’offreurs

* Nous verrons plus tard : situation de monopole et
oligopoles

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
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W La demande

’

La courbe de demande : la relation
entre le prix et la quantité demandee

* Quantité demandée : Quantité d’'un bien (ou d’un service)
gue les acheteurs désirent acheter a un prix donné.

* Loi de la demande : Toutes choses étant égales par
allleurs, la quantité demandée d’'un bien diminue quand
le prix du bien augmente.

* || existe des exceptions : voir chapitre sur I'élasticité (ex. des
drogues)

Mlnnnisu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 11
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W La demande (suite)

La courbe de demande : larelation
entre le prix et la quantité demandée (suite)

 Bareme de demande : Tableau indiquant la relation
entre le prix d’'un bien et la quantité demandée, toutes
les autres variables étant tenues constantes.

* Courbe de demande : Courbe qui montre la relation
entre le prix d’'un bien et la quantité demandeée.

Commencons par la demande individuelle

Mlnnnisu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 12
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Figure 4.1 : Le bareme

. 4. -=etlacourbe de demande d’Héléne
S

N

PRIX D'UN CORNET QUANTITE DEMANDEE
« une de plus
0,00% 12 » serait de
0.50% 10 trop »
1,00% 8
1,50% 6
2,00% 4
2,50% 2
3.00% 5 » « ¢a ne vaut
' pas le co(t »
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2@ édition © Groupe Modulo Inc.
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#~, " Figure 4.1 : Le baréme

L WS

4. -=etlacourbe de demande d’Héléne (suite)

Prix d’un
cornet ($)
3,00
2,50
1. Une baisse 2 0o
de prix...
1,50
1,00
0,50
01 2345678 9101112 Quantitéde
<= - cornets
2. ... augmente la quantité
de cornets demandée.
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2@ édition © Groupe Modulo Inc.
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/o k% La demande (suite)

La demande de marché et la demande individuelle

 La demande de marché est la somme des demandes
Individuelles pour un bien ou un service particuliers.

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 15
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“ Figure 4.2 : La demande de marché en tant
L E,,- que somme des demandes individuelles
R~

PRIX D'UN CORNET HELENE + DIANE = MARCHE
0,00% 12 7 19
0,50% 10 6 16
1,00$ 8 5 13
1,50% 6 & 10
2,00% & 3 7
2,50% 2 2 4
3,00% 0 1 1
Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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wl Figure 4.2 : La demande de marcheé en tant

Demande d’Héléne

Prix d'un
cornet ($)
3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

I N T SN TN O S N
0123456789101112
Quantité de cornets

Principes de microéconomie, 2° édition

+

Prix d'un
cornet ($)
3,00

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

Demande de Diane

oooooooooo

11 i L1
012345¢6789101112
Quantité de cornets

" mam qUE SOMME des demandes individuelles

4 -'.-,ﬂ’-/

E ~= (suite)

— Demande de marché

Prix d’un
cornet ($)
3,00
2,50 -
O bovssessonsnaaritad ;
1,50 | ’
1,00 -
0,50 -

ISl R el 1]

8 10 12 14 16 18
Quantité de cornets

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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W" La demande (suite)

’

Les déplacements de la courbe de demande

 La courbe de demande de creme glacée indique
la quantité que les consommateurs sont disposes a
acheter pour chaque niveau de prix, les autres
variables etant tenues constantes.

« Chaque fois qu’un facteur déterminant la demande varie,
a I'exception du prix du bien, la courbe de demande
se deplace.

. _principesde,
“lcnntsu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 18
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Figure 4.3 : Les déplacements

‘E&f de la courbe de demande

Prix d'un
cornet

Augmentation
de la demande

Y,

Diminution
de la demande

Courbe de
demande D,
Courbe de
demande D
Courbe de demande D, :
0 Quantité
de cornets
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2@ édition © Groupe Modulo Inc.
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k " Tableau 4.1 :
sl

VARIABLES INFLUANT UNE MODIFICATION DE CETTE VARIABLE
SUR LA DEMANDE SE TRADUIT PAR...
Prix du bien lui-méme un mouvement le long de la courbe de demande.
Revenu un déplacement de la courbe de demande.
Prix des biens connexes un déplacement de la courbe de demande.
Gouts un déplacement de la courbe de demande.
Anticipations un déplacement de la courbe de demande.
Nombre d’acheteurs un déplacement de la courbe de demande.
Principes de microéconomie, 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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& B! Z 7 Z
. Aparté : «toutes choses étant égales par

=

VARIABLES INFLUANT
SUR LA DEMANDE

Prix du bien lui-méme
Revenu

Prix des biens connexes
Godts

Anticipations

Nombre d’acheteurs

Principes de microéconomie, 2¢ édition

(7~ 1,:-‘}.-.:".:. i?& : - . - =

UNE MODIFICATION DE CETTE VARIABLE
SE TRADUIT PAR...

un mouvement le long de la courbe de demande.
un déplacement de la courbe de demande.
un déplacement de la courbe de demande.
un déplacement de la courbe de demande. —

un déplacement de la courbe de demande.

un déplacement de la courbe de demande.

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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W La demande (suite)

’

Exemples de facteurs qui peuvent deplacer la courbe
de la demande

* Revenu : Y/2 = baisse des dépenses totales

* Bien normal : « Bien pour lequel la demande augmente
guand le revenu des acheteurs augmente » (manuel)

« exemple : Cinéma

* Bien inférieur : « Bien pour lequel la demande diminue
guand le revenu des acheteurs augmente » (manuel)

« exemple : Demande transports en bus si Y augmente

. _principesde,
“lcnntsu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 22



(| e
S 56
o s ” >

¢ ,
[ r 3 s
& o 5
i B
. >

B ik .= Lademande (suite)

Exemples de biens normaux :
* Habillement

* \acances

* Voitures de qualite...

Exemples de biens inférieurs :
* Bus
* Fast food
« Pates, pommes de terre
* Voitures bon marché...

pesde
L S

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 23
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W La demande (suite)

Exemples de facteurs qui peuvent deplacer la courbe
de la demande
 Prix des biens connexes

« Exemple : creme glacée et yaourt glacé

« Bien substitut : « biens pour lesquels une augmentation du prix de
I'un conduit a une augmentation de la demande de 'autre »
(manuel)

« Exemple précedent, bus et voiture

* Bien complémentaire : « biens pour lesquels une augmentation du
prix de I'un conduit a une diminution de la demande de l'autre »
(manuel)

« Exemple : essence et voitures

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
“Icnn‘su"nnll 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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La demande (suite)

Exemples de biens substituables
* Thé / Café

* Ski/ Snowboard

* Train / voiture

Exemples de biens complémentaires
« Café / sucre

« Ski / chaussure de ski
 Voiture / pneus

e T T ———————
‘ vw:.,.r;xzfa\ e

Iel n o - » Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 25



- 4

/o k% La demande (suite)

Exemples de facteurs qui peuvent deplacer la courbe
de la demande

« Gouts
- Evolution avec I'age et en fonction des générations
« Exemple : bal musette VS club

« Exemple de la choucroute

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 26



Exemples de facteurs qui peuvent deplacer la courbe
de la demande

* Les anticipations
* Revenus, Prix etc.

* Nombre d’acheteurs

« Exemple : si un nouvel acheteur demande de la creme
glacee, la courbe se déplace vers la droite

4
“Iﬂnutn."null 2¢ édition — Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 27




W La demande (suite)

lllustration : déeplacement de la courbe de demande
ou le long de la courbe de demande ?

Politigue de réduction du tabagisme:
Message sur les paguets de cigarette : godts
Prix du paquet de cigarette

4
“Iﬂnutn."null 2¢ édition — Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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11 Figure 4.4 : Les déplacements de la courbe

de demande et les mouvements le long de
& -= la courbe de demande

a) Deplacement de la courbe de demande

Prix d'un

paquet ($) Une politique décourageant

le tabagisme déplace la
courbe de demande vers
la gauche.

0 Lsessemmenssesassssmiant T :

0 0<—20
Quantité de cigarettes
fumées par jour

Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.
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11 Figure 4.4 : Les déplacements de la courbe

de demande et les mouvements le long de
& -= la courbe de demande (suite)

b) Mouvement le long de la courbe de demande

Prix d'un
paquet ($) Une taxe augmentant
le prix des cigarettes
D) frrerererenannnnnrnnnens .C provoque un mouvement
| \elo;de la courbe.
A
10 fereennnmnmsssssssesninn s :
Dl
0 12 «— 20
Quantité de cigarettes
fumeées par jour
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.
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/o k% La demande (suite)

Dans notre exemple : de nombreux débats pour savoir
guelle mesure est la plus efficace.

» Etude (manuel) = 2 Prix 10% = N Demande 4%
e Adolescents : 2 Prix 10% = N Demande 12%

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 31



La courbe d’offre : la relation
entre le prix et la quantité offerte

« Quantité offerte : Quantité d’'un bien (ou d’un service)
gue les vendeurs désirent vendre a un prix donne.

 Loi de I'offre : Toutes choses étant egales par ailleurs,
la quantité offerte d'un bien augmente quand le prix
du bien augmente.

» Hausse des prix = hausse des bénéfices = hausse de l'offre

. _principesde,
“lcnntsu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 32



L’offre (suite)

La courbe d’offre : la relation
entre le prix et la quantité offerte (suite)

« Bareme d’offre : Tableau indiquant la relation entre
le prix d’'un bien et la quantité offerte, toutes les autres
variables étant tenues constantes.

* Courbe d’offre : Courbe qui montre la relation entre
le prix d’'un bien et la quantité offerte.

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
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W Figure 4.5 :
& -~ Le bareme et la courbe d’offre de Jean

PRIX D'UN | QUANTITE Cz:i:e? (‘g
CORNET | OFFERTE 3,00
0,00% 0 Prix < 2,50
0,50% 0 colt tllul:;:;ha o 2,00
1,00$ 1 1,50
1,50% 2 1,00}
2,008 3 0,50
2,50% 4 l

[ S A A S N A |
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 AQuantité
3,00% 5 de cornets

2. ... augmente la quantité de cornets offerte.

Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.

Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.
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Tk ﬁﬁf L’offre (suite)

L’offre de marché et ’offre individuelle

* 'offre de marché équivaut a la somme des offres de
tous les vendeurs pour tout niveau de prix.

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 85



L’offre (suite)

Les deplacements de la courbe d’offre

 La courbe d'offre de creme glacée indique la quantité
gue les offreurs sont disposés a vendre pour chaque
niveau de prix, les autres variables étant tenues
constantes.

« Chaque fois que I'un des déterminants de l'offre
change, a I'exception du prix du bien, la courbe
d’offre se deplace.

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
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Figure 4.7 :

/ﬁﬁf Les déeplacements de la courbe d’offre

Prix d'un Courbe d'offre O,

cornet
Courbe

d'offre O,

Courbe
Diminution d'offre O,
de I'offre

Augmentation
de 'offre

0 Quantité de cornets

Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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* Tableau 4.2 :

f E*ﬂ Les determinants de I’offre

VARIABLES INFLUANT
SUR LU'OFFRE

Prix du bien lui-méme
Prix des intrants
Technologie
Anticipations

Nombre de vendeurs

Principes de microéconomie, 2° édition
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UNE MODIFICATION DE CETTE VARIABLE
SE TRADUIT PAR...

un mouvement le long de la courbe d'offre.
un déplacement de la courbe d’offre.
un déplacement de la courbe d’offre.
un déplacement de la courbe d’offre.

un déplacement de la courbe d’offre.

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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Exemples de facteurs qui peuvent deplacer la courbe
d’offre

 Prix des intrants : colt augmente

« Exemple de la creme glacee : salaires*2
» Technologie : augmente la productivité

« Exemple de la creme glacee : nouvelle machine
 Anticipations :

« Exemple de la creme glacee : si I'hiver arrive, stockage pour la
saison suivante

* Nombre de vendeurs

Ifi ‘-.:!:':":';:F)Lﬁ".{_!&?;'_' - - . ' 1
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Y 5" - L'offre et la demande

L’equilibre
« Equilibre de marché : Situation dans laquelle la quantité
offerte est égale a la quantite demandée.

* Prix d’équilibre : Prix qui assure I'égalité de la quantité
offerte et de la quantité demandeée.

* Quantité d’équilibre : Quantité offerte et quantité
demandée au prix d’équilibre.

= __.“v.:,_..;'.:___:—é"::& = -
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Figure 4.8 :

ﬁ?ﬁ L’équilibre de I'offre et de la demande

S

Prix d'un
cornet ($) Offre
Prix d’équilibre ¢
\ quilibre
2,00 prevessensenssenssnssnnsnnsnnsnnens? : o |
: Quantité
i d'équilibre Demande
S [ [ ) ol | I/ D NS A A I |
0.1 2:3 & 5 & 7 89 1011 12:13
Quantité de cornets
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2@ édition © Groupe Modulo Inc.
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j; ¥, 5*? L’offre et la demande (suite)

L’equilibre (suite)
* Observons ce qui se produit lorsque le prix de marche
ne correspond pas au prix d’équilibre.

« Surplus : Situation ou la quantité offerte est supérieure
a la quantité demandée.

« Pénurie : Situation ou la quantité demandée est
supérieure a la quantité offerte.

i 'A‘:.jx...:}.;.):__':‘\._ 'i& : - - = -
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o “ Figure 4.9 :
g - Des marchés en desequilibre

a) Offre excédentaire

Prix d'un
cornet ($) Offre
Surplus
7 N . T ;
2.00 .. .............. :
Demande
0 4 7 10 Quantité
Quantité Quantité de cornets
demandee offerte
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2° édition © Groupe Modulo Inc.
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w, " Figure 4.9 :

e 40 ¢
b -

_ e .= Des marchés en déséquilibre (suite)

e
P ¢

b) Demande excédentaire

Prix d'un
cornet ($) Offre
1| S :
180 s
: Y
Pénurie
: Demande
0 1 7 10 Quantité
Quantité Quantité de cornets
offerte demandée

Principes de microéconomie,

Reproduction interdite
© Groupe Modulo Inc.
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W L’offre et la demande (suite)

Loi de I'offre et de la demande :

« Le prix d’'un bien s’ajuste de facons a maintenir une
égalité entre la quantite offerte et la quantité
demandée » (manuel)

Si O>D = prix s’ajustent a la baisse
Si D>0 = prix s’ajustent a la hausse

Déséquilibres sont a court terme

i 'A‘:.jx...:}.;.):__':‘\._ 'i& : - - = -
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" Tableau 4.3 : L’analyse des modifications

&ﬁ?é de I’équilibre en trois étapes

N

NUMERO ETAPE
1 Déterminer si I'événement provoque un déplacement de la courbe d’'offre ou de
la courbe de demande (ou des deux courbes a la fois).
2 Déterminer la direction du déplacement de la courbe.
3 Avoir recours au graphique d'offre et de demande afin de voir comment
I'événement influe sur le prix et la quantité d'équilibre.
Principes de microéconomie, 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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% k"2 Loffre et la demande (suite)

Exemple de I'impact d’'une vague de chaleur sur le
marché de la creme glacee

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 47
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% k"2 Loffre et la demande (suite)

Exemple de I'impact d’'une vague de chaleur sur le
marché de la creme glacee

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 48



Exemple de I'impact d’'une vague de chaleur sur le
marche de la creme glacee

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?

GoUlt des consommateurs = déeplacement du courbe de la
demande

2. Dans quel sens la courbe se déplace t'elle ?

3. Graphique d’O et de D pour voir 'impact sur Px et Qté
d’equilibre

“lcnntsu"n"“ 2¢ édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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= L’offre et la demande (suite)

Prix d’'un
cornet ($)

Offre

2,00

Equilibre
initial

D,
0 7 Quantité
de cornets
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.
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Prix d’un
cornet ($)

2,50

|
200
2. ... se traduisant
par une augmen-

tation du prix...

0 /=10

3

1. La canicule augmente la
demande de créme glacée...

Offre

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

X, Nouvel équilibre

oooooooooooooooooooooooooooooooooo

{ Equilibre
i initial

Quantité
de cornets

. /
et une augmentation

de la quantité vendue.

Principes de microéconomie,

2¢ édition
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W L’offre et la demande (suite)

* Hausse de la
demande : + de
consommateurs pour
un méme prix

* hausse des prix car
demande
excédentaire a $2

* Hausse de la quantite
offerte car hausse des
prix

* Courbe d’offre ne
varie pas car offre
n‘augmente pas a un
prix donné
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% k"2 Loffre et la demande (suite)

Exemple d’'un ouragan qui détruit les plantations de
canne a sucre dans les caraibes. Impact sur la
demande de creme glacée ?

pesde
L S
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i k"= Uoffre et la demande (suite)

Exemple d’'un ouragan qui détruit les plantations de
canne a sucre dans les caraibes. Impact sur la
demande de creme glacée ?

¥

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?

.’1"-'_'72'3'7')‘1'0’,":'&\?’;": - - S i SR -
2l N SO LR S R D 5 5 ’
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Exemple d’'un ouragan qui détruit les plantations de
canne a sucre dans les caraibes. Impact sur la
demande de creme glacée ?

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?
Hausse du prix d'un intrant = Baisse de I'offre
2. Dans quel sens la courbe se déplace t'elle ?

3. Graphique d’O et de D pour voir 'impact sur Px et Qté
d’equilibre
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S “ L’offre et la demande (suite)
¥ g
cz:inxe?'(lg; I Une augmentation dupridusicre.~ ©  Baisse de l'offre: -

0. réduit 'offre de créme glacée... d’offre pour un méme
2

/ 0, prix

* Hausse des prix car

250 Loy _ squili demande
/2})0 .. .......... : Equilibre initial excédentaire a $2
2. ... se traduisant « Demande diminue car
el Ll Bt prix augmente

tation du prix...
e Courbe de demande

' : T ne varie pas car
0 § ] Quantité :
3. ... et une réduction de cornets demande ne baisse
de la quantité offerte. pas aun prix donné
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.

= ‘;?'7-73;'F«5¢'~"-v?_~': - - D ]' - -
- _,'-..1:.,..,- R &q‘ . & ‘. - .- 5 -
I L O, L 2e édition - Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc. 55



3 o
”) ', & r 4
- 1 !
{ s g R i ;
e Y e
& < ‘\‘:‘._ e
B &

o ‘& "2 Loffre et la demande (suite)

* Toutes choses égales par ailleurs :

N\ offre = A prix =\ demande (notre ex.)
e A offre=\ prix =1 demande
e A demande = A prix = 2 offre (notre ex.)

e N demande =\ prix =\ offre
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: k’gﬁ L’offre et la demande (suite)

Exemple : canicule et ouragan en méme temps
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8w ﬁﬂfﬁ‘ L’offre et la demande (suite)

Exemple : canicule et ouragan en méme temps

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?
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Exemple : canicule et ouragan en méme temps

1. Est-ce que l'offre et ou la demande sont impactés ?
Hausse du prix d'un intrant = Baisse de I'offre

GoUlt des consommateurs = déeplacement du courbe de la
demande

2. Dans quel sens les courbes se déplacent t'elle ?

3. Graphique d’O et de D pour voir I'impact sur Px et Qté
d’equilibre
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‘offre et la demande (suite)

Prix Prix
d'un cornet |  Forte augmentation d'un cornet |  Légere augmentation 0,
de la demande de la demande
01
Nouvel 0,
équilibre 0,
Nouvel
PQ b, TR équilibre
; Légere réduction Forte réduction
- de |'offre : de l'offre
...................... § ; 02 Pl Lescsassacansnes ................g...... ;
\\ S Equilibre initial / : D
: i T Equilibre initial q 2
: : Dl : ] Dl
0 Q—Q, Quantité 0 Q= Q Quantité
de cornets de cornets
Principes de microéconomie, Reproduction interdite Principes de microéconomie, Reproduction interdite
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e 4 j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

‘* et de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION
INVARIABLE DE L'OFFRE DE L'OFFRE
DEMANDE P inchangé
INVARIABLE @ inchangée
AUGMENTATION
DE LA DEMANDE
DIMINUTION DE
LA DEMANDE
Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION
INVARIABLE DE L'OFFRE DE L'OFFRE
DEMANDE P inchangé
INVARIABLE @ inchangée
4 )
AUGMENTATION
DE LA DEMANDE
DIMINUTION DE
LA DEMANDE , ,
e =
Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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e 4 j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

‘* et de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION
INVARIABLE DE L'OFFRE DE L'OFFRE
DEMANDE P inchangé P diminue
INVARIABLE @ inchangée Q augmente
AUGMENTATION
DE LA DEMANDE
DIMINUTION DE
LA DEMANDE
Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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e 4 j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

‘* et de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION

INVARIABLE DE L'OFFRE DE L'OFFRE
DEMANDE P inchangé P diminue P augmente
INVARIABLE @ inchangée Q augmente Q@ diminue
AUGMENTATION
DE LA DEMANDE
DIMINUTION DE
LA DEMANDE
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION

INVARIABLE DE L'OFFRE DE U'OFFRE
DEMANDE P inchangé P diminue P augmente
INVARIABLE @ inchangée Q augmente Q@ diminue
AUGMENTATION P augmente
DE LA DEMANDE Q@ augmente B
DIMINUTION DE
LA DEMANDE
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION

INVARIABLE DE L'OFFRE DE U'OFFRE
DEMANDE P inchangé P diminue P augmente
INVARIABLE @ inchangée Q augmente Q@ diminue
AUGMENTATION P augmente
DE LA DEMANDE Q augmente B
DIMINUTION DE P diminue
LA DEMANDE Q diminue
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION

INVARIABLE DE L'OFFRE DE L'OFFRE
DEMANDE P inchangé P diminue P augmente
INVARIABLE @ inchangée Q augmente Q@ diminue
AUGMENTATION P augmente P incertain
DE LA DEMANDE Q@ augmente Q@ augmente
DIMINUTION DE P diminue
LA DEMANDE Q diminue
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

DEMANDE
INVARIABLE

AUGMENTATION
DE LA DEMANDE

DIMINUTION DE
LA DEMANDE

OFFRE
INVARIABLE

P inchangé
@ inchangée

P augmente
Q@ augmente

P diminue
Q diminue

Principes de microéconomie, 2° édition
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AUGMENTATION DIMINUTION
DE L'OFFRE DE L'OFFRE
P diminue P augmente
@ augmente Q diminue
P incertain P augmente
Q@ augmente Q incertaine
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur

- Ie prix et la quantite d’équilibre

DEMANDE
INVARIABLE

AUGMENTATION
DE LA DEMANDE

DIMINUTION DE
LA DEMANDE

OFFRE
INVARIABLE

P inchangé
@ inchangée

P augmente
Q@ augmente

P diminue
Q diminue

Principes de microéconomie, 2° édition
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y .,"-vz-..-,- e :&.,f s i g P kL .

AUGMENTATION DIMINUTION

DE L'OFFRE DE L'OFFRE
P diminue P augmente

@ augmente Q diminue
P incertain P augmente

Q@ augmente Q incertaine
P diminue

Q incertaine
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'“f j Tableau 4.4 : Le déplacement de I'offre

= €t de la demande et les conseqguences sur
- Ie prix et la quantite d’équilibre

OFFRE AUGMENTATION DIMINUTION

INVARIABLE DE L'OFFRE DE U'OFFRE

DEMANDE P inchangé P diminue P augmente
INVARIABLE @ inchangée Q augmente Q@ diminue
AUGMENTATION P augmente P incertain P augmente

DE LA DEMANDE Q@ augmente Q@ augmente Q incertaine
DIMINUTION DE P diminue P diminue P incertain
LA DEMANDE Q diminue Q incertaine Q diminue

Principes de microéconomie, 2° édition Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.
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I 7.4
S | r:’_

“eptas " ANNEXE : Les mathématiques

: ”&% de I’équilibre de marché

 L'équation générale d’'une courbe de demande
linéaire est :

Qp=a-DbP

« Exemple :

Qp=20-2P
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E% La courbe de demande linéaire

Figure 4A.1 .

Prix ($)
10

Demande
0 20 Quantité
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2@ édition © Groupe Modulo Inc.
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I 7.4
S | r:’_

“eptas " ANNEXE : Les mathématiques

: ’&% de I'equilibre de marcheé (suite)

 L'équation générale d’'une courbe d'offre linéaire est :
Qpo=c+dP

* Exemple :

Qo =-10 + 4P
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Figure 4A.2 .

E&f La courbe d’offre linéaire

Prix ($)

Qy=-10 +4P Offre

2,50
’
’ ” :
- :
-10 0 Quantité
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.

Reproduction interdite © Groupe Modulo Inc.



1 .

§
\ 'y
5B AP
| 3 (
kX0 €
. rﬁ,‘,

e, ANNEXE : Les mathématiques
E&f de I’équilibre de marché (suite)

Qb = Qo
20-2P=-10 + 4P

oy
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1 “ANNEXE : Les mathematiques

: ”ﬁ% de I’équilibre de marché (suite)

Qb = Qo
20-2P=-10 + 4P
30=6P

30
P=""=5
5 $
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“pbs " ANNEXE : Les mathématiques

: ’&% de I'equilibre de marcheé (suite)

Qb = Qo
20-2P=-10 + 4P
30=6P

30
:_:5
: $

P

Qp=20 - 2(5) = 10
Qo = —10 + 4(5) = 10
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% L’équilibre du marche

Figure 4A.3 .

Prix ($)
10,00

Offre

Prix d’équilibre

5.00 / .................................. ; Equilibre

Demande

2,50 Quantité d’équilibre

0 10 20 Quantité
Principes de microéconomie, Reproduction interdite
2¢ édition © Groupe Modulo Inc.
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4w "= Exercice 1

Supposons Qp = 4000 — 3P et Qp = 1000 + 2P

oy
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Spaxye”

-Exermcel

Supposons Qp = 4000 — 3P et Qp = 1000 + 2P

Qp = Qo
4000 — 3P = 1000 + 2P
p = %}00: 600

2 solutions pour la quantite d’équilibre

Qo = 1000 + 2 * 600 Qo = 4000 — 3 % 600
Q = 2200 Q =2200
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Exeruce 2

Prix unitaire QD Qo
6 220 400

5,5 240 360

5 260 320

4,5 280 280

4 300 240

3,5 320 200

3 340 160
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W Exercice 2
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Supposons que la QO augmente de 60 tonnes pour chaque
niveau de prix

Prix unitaire QD Q01 Q02
6 220 400

5,5 240 360

5 260 320

4,5 280 280

4 300 240

3,5 320 200

3 340 160
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g‘{*‘ Exercice 2

Supposons que la QO augmente de 60 tonnes pour chaque
niveau de prix

Prix unitaire QD Q01 Q02
6 220 400 460

5,5 240 360 420

5 260 320 380

4,5 280 280 340

4 300 240 300

3,5 320 200 260

3 340 160 220
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