[bookmark: _GoBack]Les campagnes médiatiques
Les campagnes médiatiques qui promouvaient un comportement suggéré par la loi sont mieux réussies. Par exemple, l’utilisation de condom, une bonne alimentation, exercices – les campagnes médiatiques sont moins réussies,
· Le degré du comportement
· Faire des campagnes contre les drogues est difficile car c’est difficile de changer la dépendance par une campagne. Par exemple, c’est pourquoi la campagne contre le tabagisme a été moins réussie. 

Stratégies pour développer des campagnes médiatiques réussis
1. Développer un message unique par campagne médiatique. Par exemple, on ne peut pas avoir une campagne adressant 
2. Développer un message assez clair et direct. 
3. Utiliser un langage approprié pour la population cible.
4. Adapter la campagne médiatique au caractéristiques sociodémographique, socioéconomique, culturel, etc. 
Par exemple, pour les adolescents, il serait favorable d’utiliser un langage plus simple, faire la campagne dans un contexte scolaire, ne pas suggérer des solutions de santé chers, utiliser plus de couleur/sensibilité afin d’attirer leur attention. Pour ceux âgés, mots grand et clairs. Pour les enfants, langage simple et beaucoup de couleurs.
5. S’assurer que la campagne médiatique a une portée assez élevé 
Diffusé à la télévision, à la radio, durant les périodes optimales, les messages publics dans les journaux, les brochures pour l’éduction des patients/clients

6. Utiliser une théorie de changement de comportement
Afin qu’une campagne médiatique soit efficace, elle doit être guidée par une théorie de changement de comportement. Par exemple, pour tabagisme, la technique de campagne travaille sur la susceptibilité perçue et la croyance sur les peurs. 

7. L’utilisation de la stratégie de la peur
C’est un sujet très à débat. Des études démontrent que la peur est une stratégie assez pour pévenir le comportement malsain. D’autres croit que l’utilisation de la stratégie de la peur ne fonctionne pas. Ceux qui l’utilisent mettre l’emphase sur la susceptibilité à la maladie. Les études suggère les stratégies de choc, dégout, et de peur; ils promouvaient plutôt de trouver une balance. 
8. L’importance de créer des conditions structurales adéquates. 
La réduction du tabagisme a été réussi lorsqu’on a fait des régulations structurales. Par exemple, interdire fumer dans les édifices, augmentation des taxes, le changement de l’image du fumeur dans les discours sociaux (ex. films et média et les discours dominants). 
· Ex. utilisation des drogues illicites sont « glamourized » ainsi que les termes tels qu’addiction/addicted, etc.
· Par contre, le tabagisme est couramment vu comme moins attrayant

9. Prendre en  compétition les forces des compétiteurs
TRUE: une campagne médiatique qui expose les techniques de tabagisme, qui a bien réussi.

**Examen final il y aura l’analyse d’images de campagnes. Il faut utilisera plus d’un concept de communication de médiatique appris dans le cours.**
Exemples d’images à analyser
[image: ]Image 1: Smoking can cause a slow and painful death
· La stratégie de choc est inefficace. 
· C’est peu probable d’une telle image soit à la diffusé au large public (ex. à la télévision). 
· L’image démontre le risque de dépendance, qui se démontrera inefficace à ceux qui pourraient 
· Le message est unique
· Le message n’est pas clair 
[image: ]Image 2: « If you smoke, you stink »
· Ça démontre que l’image de l’image est cool; la femme parait « cool »/
· Pas clair du tout
· Les campagnes médiatiques ne peuvent pas impliquer un rejet 
· L’image semble cibler les adolescents ; c’est plus indésirable de sentir mauvais chez les adolescents (pensent beaucoup à leur apparence et l’effet à leur pairs).


[image: ]Image 3: Sedentary people cannot run away from diseases. Exercise. 
· Démontre que le problème s’attribue que à ceux ayant un excès de poids
Image 4 
· Le message est unique et clair
· Théorie des croyances relatives; beaucoup de sévérité qui résulte à l’adoption d’un comportement
· L’aspect légal de l’état d’ivresse en conduite rend la campagne plus efficace

Image 5 : Switch
· Clair, mais pas unique/original comme message 
· Avoir un « switch «  avec un tel dessin est plus attrayant
· L’humour apporte plus de gens
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