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Problématiques: 
	La problématique majeure: Pourquoi est-ce que certains étudiants ne voulaient pas vendre le document au cadre de l'entreprise privée? Pourquoi a-t-il eu un conflit d'intérêts? 
	La problématique secondaire: Qui est-ce qui a mis le document sur l'internet sans que les étudiants le sachent? 
	
Analyse des faits : 
· Un groupe de cinq étudiants ont effectué un projet sur le comportement des consommateurs.
· Les étudiants ont pris contact avec une société d'État afin de pouvoir travailler dans un de leurs services.
· Un cadre d'une entreprise privée a fait une offre pour acheter les résultats du travail.
· Cette compensation pourrait donc payer les droits de scolarité des étudiants, d'assurer la réussite économique de l'entreprise puis de sauver des emplois.    
· Un employé de la société d'État a trouvé les résultats qui circulaient en ligne. 
	
Évaluation des options:  
	Option 1: Convaincre les étudiants qui ne veulent pas vendre le document que la vente de celui-ci serait bénéficiaire pour tous les étudiants de l'équipe.
	Avantages
	Inconvénients

	- Vente du document qui amène à un profit.
	 - Déception pour les étudiants qui ne voulait pas le vendre.
-Possiblement un conflit entre les étudiants.



	 

Option 2: Une deuxième option serait le statu quo, donc ne pas vendre le document et les étudiants continueraient leurs vies comme à l'habitude.
	Avantages
	Inconvénients

	- Ne coute rien
- Rien ne change dans la vie des étudiants du groupe
	- Perte d'opportunité à faire un profit.
- Conflit entre les étudiants.




Recommandation:
	Selon moi la meilleure option serait que les étudiants qui veulent vendre le document convaincre les autres étudiants que vendre les résultats serait bon pour tous. 
Mise en œuvre: 
	Court terme - 1 an: - Convaincre les autres étudiants de vendre le document.
			       - Vendre le document au cadre de l'entreprise qui a fait l'offre.
Moyen terme - 3-5 ans: - Vendre les résultats à d'autres entreprises qui sont intéresser.
			  - S'assurer que le document ne se fait pas télécharger illégalement. Si oui, chargé les voleurs pour avoir possession du document sans le consentement des propriétaires et les chargés pour l'avoir volé. Ceci invoque les droits d'auteurs.
	Long terme - 5+ ans: - Faire une nouvelle étude basée sur la première pour améliorer les résultats avec les nouveaux comportements des consommateurs.
				-  Continué les ventes du document.
			            - Continué à s'assurer que le document ne circule pas sans leurs consentements. 




